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01 Chiffres France

Plus de 95% de la presse est passée
sur un modeéle payant ou mixte

100% La France se distingue de ses
autres homologues européens
AR pour avoir une proportion
p— o ci particuliérement élevée de titres
100% s - payants ou freemium (65% pour
40% o la moyenne en Europe sur les 171
53% o journaux étudiés par le Reuters
20% /o il P ro Institute)
0%

Newspapers  Weeklies TV Digital born Total

M Free access M Freemium Metered paywall [l Hard paywall
Reuters Digital news Report 2021



http://www.digitalnewsreport.org/publications/2017/pay-models-european-news/#pay-models-a-general-overview
http://www.digitalnewsreport.org/publications/2017/pay-models-european-news/#pay-models-a-general-overview

01 Chiffres France

En 2022, 11% des Francais
ont payé* pour de I'information en ligne

Norway Germany
Poland
Sweden
; Austria
Flnland : .........................
USA Portugal 17% :
Spain : Average shown :
N ¢ acrossall :
Beigum Italy i 20markets
INECIEE 18 | S A
France
Switzerland
Japan
Denmark R
0% 25%

*Abonnements, donations, membership, achat a l'unité..
Reuters Digital news Report 2022




01 Chiffres France

Légére augmentation versus 2020
(+1point-de 10 a11%)

’j’ ‘ Norway  42%(+8) 260/0

§ Sweden  27%() Average in Nordic
Finland 19% (+3) : countries pay

Denmark  17%(+2)

14%
Netherlands
(+3)

ALSO:

Germany 10% France 10% Argentina 1%
Spain 12% Portugal 10% Japan 8%
iAustria 1% Poland 20% UK 7%

Reuters Digital news Report 2020




01 Chiffres France

23% des internautes francais
étaient enregistrés a un site d'actu en 2021

PROPORTION WHO REGISTERED FOR A NEWS SITEIN THE
LAST YEAR - SELECTED MARKETS

Portugal
Brazil
Norway
Hong Kong
Belgium
Ireland
Netherlands
Switzerland
USA
Australia
Canada
Austria
Finland
Sweden

Spain

Italy

i Averageshown

Poland ¢ acrossall
: 22markets
France S
Denmark




01 Chiffres France

L'info locale est un sujet d’intérét dominant,

tous &ges et pays confondus
(mais surtout chez les plus de 35 ans)

PROPORTION WHO SAY THEY ARE INTERESTED IN EACH
NEWS TOPIC - BY AGE - ALL MARKETS

@3+ Qus
Entertainmentand celebritynews @@ +5 More
interesting
tounder-
Education news o0 4 355
Fun news (e.g. satire, news that ]
makes me laugh) @+
Social justice news (e.g. race/gender @~
inequality, LGBTQ+ rights, etc) -
Culture (e.g. music, books, film, o . interesting
arts, etc.) toyounger
Lifestyle news (e.g. food, fashion, and older,
traveletc) e @ Political news 7@ (@)
News about mental health/ P
wellness —
) — International news 7 @ @
Science and technology news - 00
Sports news Y'Y ) Local news (e.g. about my region, 4 ‘ .
city or town) 9
Business, financial and 00 ty
economic news 2 L
News abou(cri_meand 70 @ 25% 50% 75%
personal security —
Environmentand climate interesting
change news 70 @ to35and
older
News about Coronavirus a5 @ [ ]
Political news 7@ O
International news 7 @ @
Local news (e.g about my region,
city or town) 9@ [ ] _il
25% 50% 75%
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Chiffres France

Peu de jeunes paient pour s’informer

Pourcentage des 15-34 ans payant un abonnement a une offre média

Un service de VaD

Un service de streaming musical payant

Un titre de presse (papier ou en ligne)

Un site d'info exclusif en ligne

11%

1

18%

6%

24%

13% payent un

abonnement a un
média d’information

Les internautes de 15-34 ans
s’‘abonnent en priorité a des
offres culturelles (services de
SVOD, de TV payante, ou encore
de streaming musical). Les
dépenses pour lI'information -
papier ou en ligne — restent
secondaires.

selon le rapport Médiamétrie

d’octobre 2019).



https://mediaculture.fr/wp-content/uploads/2020/02/Les-jeunes-et-linformation.pdf
https://mediaculture.fr/wp-content/uploads/2020/02/Les-jeunes-et-linformation.pdf

01 Chiffres France

Le nombre d’abonnés de la presse magazine,
des pure players (mars 2022)

Magazine & Hebdo

Pure player
Que Choisir (UFC Que Cholsir) Médiapart (Médiapart) y
Courrier International (Groupe Le Monde) 55 161 Arrét sur Images (Arrets Sur Image) - 22 500
Le Fowt (Le Point) NHe Les Jours (Les Jours) 0244
Télérama (Groupe Le Monde) . 25 407 NextiNpact (INpact Mediagroup) I 7 500
LExpress (LExpress) . 25000 Marsactu (Marsactu) I 4 857
LObs (Groupe Le Monde) . 24134 Mediacités (Mediacités) I 4 500
Le Monde Diplomatique (Groupe Le Monde) . 23829 Rue89 Strasbourg (MEDIALAB) | 1 500
Elle (Czech Media Invest France) § 2000 Reflets (REBUND.SH0 11 000
Marianne (Czech Media Invest France) l 9 000
Vogue (Condé Nast International) I 1800
GQ (Condé Nast International) ‘ 1340
La Vie (Groupe Le Monde) ‘ 1272

Mind - 29 mars 2022
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Ralentissement de la croissance
des abonnements humeériques

Mind - 29 mars 2022
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Etat des lieux de la
presse régionale et locale



01 Chiffres PQR et presse locale

Une audience numérique essentielle pour convertir

En 4 ans, le trafic des sites et applis de presse locale a augmenté de 79%.
La part du trafic de I'app baisse du fait de l'augmentation du trafic des sites mobiles (+142%)

Part du trafic de I'appli
ler semestre 2018
18%
Evolution du trafic des sites et applis depuis 2018 (moyenne par jour) N——
B Trafic Appli
+79%
juillet 18 vs juillet 22
37500 000 35229770
32500000
28 483 413
27500000 2710983, o0 as0 ‘ .
23711676 Part du trafic de I'appli
ler semestre 2022
22500 000
14 620 003 19 658 055 22088 982 23314752
17500 000 s 20 437 470 12%
12500 000 W Trafic Sites
07/2018 1/2018 03/2019 07/2019 1N/2019 03/2020 07/2020 11/2020 03/2021 07/2021 1/2021 03/2022 07/2022
B Trafic Appli
88%




01 Chiffres PQR et presse locale

Une progression continue des abonnements numeériques

Depuis 4 ans, les abonnements numériques de la PQRD progressent de maniere continue.
On constate un pic lors des confinements qui montre l'intérét de I'information de qualité.

Evolution des abonnements numériques depuis 2018 (Moyenne par jour) Part des abos numériques
enjuillet 18
+188%
juillet 18 vs juillet 22
550000
W Abos num
500 000
432621 W Autres
450 000
400 000

346 285 4%
350 000 302423
286 054
800000 Part des abos numériques
250 000 en juillet 22
S lsszssl I I I I l I

]50000150_019_ | l l I

07/2018 07/2019 04/2020 07/2020 02/2021 07/2022 B Abos num
W Autres

13%
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Chiffres PQR et presse locale

Des indicateurs difféerents de performance

Les plus fortes évolutions du nombre d’abonnés numériques depuis 2018
Base 100 en juillet 2018

700 | LeParisien |

600

500

400 ouest
france

300
outst |

200 / LE PROGRES

- _—  hice-matin
100
07/2018 07/2019 04/2020 07/2020 02/2021 07/2021 02/2022 07/2022

Scurce : ACPM 2018-2022, Panel Alliance juillet 2022- Moyenne de diffusion sans neutralisation




01 Chiffres PQR et presse locale

Un poids de plus en plus important en presse locale

Pour 10 titres, la part des abonnés numeériques dans la diffusion est supérieure @ 13%.

La part des abonnés numeériques dans la diffusion

Le Parisien 37,5% Les plus forts volumes d’abonnés numériques
Ouest France 17,6%
sud Ouest 17,0% Ouest France I 107 54
Nice Matin 16,6% B
La Voix du Nord 16,1% sudouest | 5 610
LaProvence 15,2% voix dunord [ 25 014
Le Bien Public 15,1% ‘
emotze Prases eeon 14,5% e e
VL'Indépendont 13,9% PO N A0
”Le e - ]3[3% telégramme [ 13 021
. - Dépéche dumid [ 11374
Dauphiné ubére | 10777
provence [ 10584
ource - Panel Alliance juillet 2022 — mayenne par parution des 3bos numériques individuels - 47 titres




01 Chiffres PQR et presse locale

L'’abonnement numeérique cherche sa valeur

Si les abonnés numériques progressent, leur part dans le chiffre d'affaires des entreprises reste
encore faible. Les abonnements papier restent une source de revenus essentielle.

Part des abos et ventes numeériques dans le chiffre d'affaires ventes des éditeurs

CA PQRD 2018 CA PQRD 2021

B Abos numeériques W Abos numeériques

W Autres W Autres

Panel Alliance 2021 [ Alliance 2018 — 38 titres
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